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16.  Abstract 

     本研究分析了年龄对于购买新的轻型车（轿车，皮卡，SUV，面包车）的几率的影
响。通过对于 2007年和 2011年数据的分析，得到了相对和绝对的购车几率。 
     主要结果如下：2007 年，最有可能购买新车的群体是 35 至 44 岁之间的驾车者。而
在 2011 年，这个最易购车群体转移到 55 至 64 岁之间的驾车者。总体而言，在 2011
年，每 19.7 个驾照持有者购买一辆车。然而，年龄对于这个购买几率的影响很大。55
到 64岁的司机购车几率最高（每 14.6名司机购买一辆车），而 18至 24岁的司机购车
几率最低（每 221.8名司机购买一辆车）。前者是后者的 15倍。 
     这些研究结果表明，对于 55 至 64 岁司机的营销努力应具有相对最高的成功率。预
期的人口老龄化和随之而来的老龄驾车者的增加将进一步支持对于相对老龄人群的营销

努力。 
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